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SOURCING STRATEGY

Desempeno de los mercados
Latinoamericanos

A modo de introduccion veremos que Venezuela posee un mercado al 2005 de U$S MM 1510,
siendo el de menor crecimiento medio con relacién al resto de los paises de la region.

Mercado CFT U$S (millones) @2001 ©2002 ©2003 ©2004 B2005

13732

.
EE N

1792 1510 1401 1126

2584

1491 1449 1294 684
1101 1209
0 783 998 o0
1 1 F 1
Brasil México Argentlna Venezuela Colombia Chile Peru
PAPERBOARD Sourcing
INTERNATIONAL Strategy

This information is confidential and proprietary of Sourcing Strategy, LLC. Any reproduction or distribution to any 3rd party is strictly prohibited.



N
NN

o SOURCINGLOFSTRATEGY
esempeno de las Categorias por pais

Venezuela
Euromonitor U$S 2001 2002 2003 2004 2005 CAGR
Cosmetics and toiletries 1449 1101 1149 1294 1510 1,0%
Desempeiio 24% 4% 13%  17% .
Baby care 34 28 34 49 55 12,9% Sun care 1%
Desempeiio -16% 21% 43% 12% 70
Bath and shower 119 94 82 91 95 -5,4% Skin care Mayor Crecimiento
Desempeiio -21% -13% 12% 4% .
Deodorants 77 65 82 111 123 12,7% Men's grooming
Desempeiio -16% 26% 37% 11% .
Hair care 235 197 168 187 249 1,4% Hair care
Desempeiio -16% -15% 12% 33% Fragrances
Colour cosmetics 402 265 214 193 197 -16,4%
Desempefio -34% -19% -10% 2% ‘ Deodorants
Men's grooming 100 68 141 159 172 14,5% .
Desempeiio -32% 107% 13% 8% Colour cosmetics 32%‘
Fragrances 113 70 100 109 142 5,9%
9 Desempefio -38%  42% 9% 31% Bath and shower = 2005
Skin care 180 141 150 186 239 7,4% Baby care H 2001
Desempeiio 22% 6%  24%  29% .
Sun care 11 10 11 16 19 14,5%
Desempeiio -6% 9% 44% 17%
Core Beauty: 45%

vEl mercado crecio con relaciéon al 2004 un 17%. Este crecimiento se focalizd principalmente, en las categorias
Cuidado del Cabello, Fragancias y Cuidado de la piel.

A diferencia de lo que ocurre en otros paises del sur del continente, la apariencia personal forma parte del presupuesto
familiar y pese a la situacion de crisis, la gente se quiere seguir cuidando. Para ellos es una inversion no un gasto.
De hecho destina el 15% de su presupuesto mensual a la compra de cosméticos.

A pesar de ser un mercado abierto a la innovacién y a los productos nuevos que ofrezcan una mejor funcionalidad, el
precio actualmente se convierte en un factor importante en el momento de compra. Igualmente el venezolano
encontrara la manera de ajustar su presupuesto para obtener el mismo si lo considera dentro de sus productos basicos.

El certamen Miss Venezuela ayuda a marcar una tendencia del consumo de las mujeres, por eso, las principales
firmas se pelean por formar parte del grupo de Patrocinadores.
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Venezuela

Las l categorias

CRECIMIENTO 2005

VENEZUELA ES

VENEZUELA ES

MAYOR QUE: ___MENOR QUE: . 4 MAYOR QUE:  MENOR QUE:
. o Chite México Argentina Fragancias y Cuidado Todos
Cosmetics and toiletries eru de la Piel han crecido Cosmetics and toiletries
Bab Chile México A ¢
aby care perd rgentina superando al Baby care Todos
Bath and shower Perd Arge;éi;iochile creC|m|ento de eStaS Bath and shower México ArgenPtineln Chile
—— en el resto de los ert
Deodorants Peru Argentina Chile 1
México paises. Deodorants Todos
Hair care Todos MaqUi”aje por Ssu Hair care Argentina Chilepel\:;xico
. . ' Argentina Chile arte es la de menor
Men's grooming Peru México p . . Men's grooming Todos
crecimiento en
Sun care Per( Chile Argentina México compa racio'n, tanto en Sun care ArgentiPna ’México Chile
eru
el 2005 como en el
Fragrances Todos .. . Fragrances Argentina México Chile Peru
crecimiento medio.
Skin care Todos Skin care Argentina México Chile Pert
Colour cosmetics Todos Colour cosmetics Todos

Venezuela, en total de Core Beuty es igual que

Comparativo en representacion

Bath and shower Tgual que Argentina México, ambos paises poseen el 45% del total
Men's grooming Igual que Argentina y Chile destinado a estas categorias, pero el mix que lo
Sun care Igual que Perl, México y Argenti f dif te:
Fragrances Similar a Chile || conrorma €s direrente.
Baby care Similar a México
Colour cosmetics Similar a México
Deodorants Similar a México Venezuela] Pera | México |[Argentingd Chile
Hair care Similar a Perd Colour cosmetics 15% 18% = TiI3% W 7% lueedd%us
Skin care Similar a Pert Fragrances 11% 18% "Trreest " 13% 1 12%
Skin care 19% 17% = 16% 14% 13%
45% ‘T‘ 3% | 45% 34% 36%
‘\ ............................................................................................................................................................... E
"l En representacion y crecimiento medio, Venezuela es Similar a :
MeX|co En lo que respecta a su crecimiento en el 2005, es similar aI
PAPERBOARD desempeno de Argentina. Soomang
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